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セグメント情報

4

■国内事業は緊急事態宣言発出に伴う臨時休業が売上に影響。

■一方、中国事業は売上高一昨年同期比増減率が８．８％のプラス。

■中国事業は前期第１四半期連結会計期間に店舗休止損失６３５百万円を特別損失に計上。



トピックス
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連結貸借対照表(２０２１年５月末日現在)
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店舗数の状況（２０２１年５月末日現在)
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■当第１四半期連結累計期間は新規出店９店舗、閉店１５店舗。

■２０２１年５月末日現在の店舗数は８５３店舗。（ＦＣ等１０店舗含む)
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営業概況
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【国内事業】 既存店売上の推移
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（％）
＜週別既存店売上の一昨年比推移＞

■新型コロナウイルスの感染拡大により４月後半から売上が低下。

緊急事態宣言発出に伴う対象地域店舗の臨時休業が影響。



【国内事業】 既存店週別土日売上の一昨年比推移
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■既存店全体は対象地域店舗の臨時休業により影響を受けた

が、対象地域以外の店舗ではＧＷ以降は８５％前後に回復。

（％） ＜ 既存店土日売上の一昨年比推移＞



【国内事業】 プライズ部門が全体の売上回復に貢献
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■売れ筋景品の集中展開の徹底。当社限定景品はモーリー

オンラインやカプセルトイとの同時展開による連動を強化。



【国内事業】 プライズ部門が全体の売上回復に貢献
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■有名なお菓子メーカーや人気キャラクターとのコラボによる

当社限定景品の販促企画を積極的に実施。

世界に１つしかない！
高さ 40.5cm「超巨大ピノクッション」が

当たる Twitter キャンペーンを開催

井村屋初のプライズ景品！
世界に３つしかないメロンボールアイスクッ
ションが当たるTwitter キャンペーンを実施



【国内事業】 オンラインクレーン事業の推進強化
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■第１四半期売上高 前年同期比１９２．３％と引き続き好調。

■モーリーオンライン限定ＶTｕｂｅｒとのコラボを積極的に展開。

■ＧＷ期間に「おうち時間」の利用促進キャンペーンを実施。

実施期間：４月29日（木・祝）から５月９日（日）
・特別価格ブース、ビンゴチャレンジ、１日１時間限定
タイムサービス訴求の他、抽選で10名に10000MP
が当たる！Twitterキャンペーンを実施。

©2016 COVER Corp.



■カプセルトイ専門店「TOYS SPOT PALO」は今期新たに

９か所に展開。２０２１年５月末時点で累計６１か所。

■キャッシュレス筐体「かぷえぼ」を全国４２３店舗に導入。
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【国内事業】 カプセルトイ事業の拡大強化

電子マネー＋ＱＲコード
のキャッシュレス筐体

当社限定のカプセルトイを展開TOYS SPOT PALO いわき



■モーリーフレンズのデジタル会員化をスタート。

今後はポイントの家族連携が可能。

新規会員キャンペーンを並行実施。
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【国内事業】 フルデジタリゼーションの取組み



■新規出店は４店舗ですべてグループ外物件。草加マルイは

丸井グループへの初出店。４店舗とも好調なスタート。
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【国内事業】 新規出店

モーリーファンタジー草加マルイ店 モーリーファンタジークロスガーデン川崎店



海外の業績
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【中国事業】 既存店売上前年比一昨年比推移
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■中国事業の売上高は前期第３四半期より回復。

■当期第１四半期の既存店一昨年比は１１４．３％。

（％）
＜中国事業 既存店前年比・一昨年比推移＞



【中国事業】 積極的なセールス企画を展開
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■前期の客単価アップ策に加え、客数回復の取り組みを強化。

■大手ＥＣサイトを活用したトークン等の販売チャネル拡大。

■ララちゃんパレード７千回超え、パブリック広場での大型イベン

ト７９回実施等、ショッピングセンター内集客を強化。

ＳＣ内パブリック広場イベントの様子ＥＣサイトでのトークンや入場券販売



【中国事業】 ショッピングセンター空床区画への展開
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■新型コロナウイルスの影響による空床等に一時使用区画

として展開。２０２１年５月末現在で68か所。

■収益は第１四半期計６７百万円。

恐竜時代をテーマにしたプレイグラウンド。アイキャッチ抜群の標本型遊具。



【中国事業】 新規出店
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■フィンランドをモチーフにした大型プレイグラウンド ファンペッカ

のコンテンツを刷新。寧波（にんぽー）阪急店にオープン。

【新コンテンツ】 船型アスレチック と オーロラ・ウォークエントランスのデザインも変更

【人気コンテンツ】 古城型アスレチックとなりきりロールプレイング 【新】トイコーナーの玩具も見直し



【アセアン事業】 インドネシアの営業状況
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■インドネシアの売上が回復基調。５月度の断食明けレバラン休

暇には多くのお客様で賑わい、こどもたちのえがおが溢れる。

■感染予防対策を徹底しながらイベントを実施。



【アセアン事業】 新規出店（インドネシア）
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■４月にイオンモール新店 Ｓｅｎｔｕｌ Ｃｉｔｙにキッズーナを出店。

好調なスタート。



【アセアン事業】 新規出店（タイ）
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■最大手セントラルの大型モールに出店。内装資産の６割が

再利用可能なＮＥＷモデルを採用。



２０２２年２月期

連結業績予想
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２０２２年２月期の連結業績予想
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■前回（２０２１年４月９日）の開示から修正はございません。



セグメント別連結業績予想
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■前提 売上高は２０２０年２月期対比 連結計９５％で計画。

国内事業 同９５％ 中国事業 同１１０％ アセアン事業 同７７％



本資料に記載されている業績見通し等の将来に関する記述は、

当社が現在入手している情報及び合理的であると判断する一定

の前提に基づいており、その達成を当社として、約束する趣旨の

ものではありません。また、実際の業績等は様々な要因により、

大きく異なる可能性があります。
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単体資料
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２０２２年２月期第１四半期の業績（単体）
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会計上の売上高詳細（単体）
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既存店前年比の月次推移（単体） 参考資料

（％）



部門別売上動向（単体）
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四半期毎の業績推移（単体）
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貸借対照表（単体）
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